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Rezumat: Aceasta lucrare abordeaza tema turismului alternativ, definit in cadrul lucrarii
ca fiind alcétuit din ecoturism, cicloturism, turism cultural, gastronomic, balnear si ecvestru.
Prin intermediul aspectelor teoretice si de cercetare, a fost studiat interesul caldtorilor si
administratiei locale cu privire la posibilitatea turismului alternativ de a fi pus in practica in
sudul litoralului rominesc, spatiu definit ca fiind alcdtuit din asezirile componente ale
Municipiului Mangalia si Comunei Limanu. S-a dorit intelegerea gradului de cunoastere a
respondentilor la chestionar cu privire la atractiile propuse din aceastd zona, atractii precum
Padurea Comorova, Herghelia Mangalia, Lacul Mangalia, Ruinele Asezarii Antice Callatis,
Lacul Limanu, Pestera Limanu si Padurea Hagieni, alaturi de opinia lor cu privire la turismul
balnear, cicloturism si turismul gastronomic. Concomitent, s-a urmarit aflarea opiniei a doi
reprezentanti responsabili, printre altele si cu ingrijirea catorva din obiectivele prezentate,
viziunea lor despre turism, modalititile prin care obiectivele pot fi puse in valoare, situatia
actuala a obiectivelor si problemele cu care acestea se confruntd. Astfel, s-a putut deduce ca
turismul alternativ este o directie fezabild, dar, ca trebuie depdsite anumite bariere pentru a
putea atrage fluxuri de turism.

Cuvinte-cheie: litoral; turism alternativ; ecoturism; sudul litoralului romanesc; turism
cultural

Abstract: This paper addresses the subject of Alternative Tourism, defined within this
paper as being composed of Ecotourism, Cyclotourism, Cultural, Gastronomical, Balneary
and Equestrian Tourism. Through research and theory, we studied travelers’ and the local
administration’s interest towards the possibility of implementing Alternative Tourism in the
South of the Romanian seaside, an area defined as being composed of the settlements within
the administrative area of the City of Mangalia and the Commune of Limanu. We aimed to
understand to what degree the questionnaire’s respondents know the tourist attractions
proposed in this paper, attractions such as Comorova Forest, Mangalia Stud Farm, Lake
Mangalia, The Ruins of the Ancient Settlement of Callatis, Limanu Lake, Limanu Cave and
Hagieni Forest, alongside their opinion about Balneary Tourism, Cyclotourism and
Gastronomical Tourism. Concurrently, we planned on finding the opinion of two
administrative bodies responsible with the maintenance of some of the attractions presented,
their vision about tourism, the methods that can be used to promote the attractions, their
current situation, and the problems they encounter. This way we managed to deduct whether
Alternative Tourism is applicable here, and, if it is, what issues need to be resolved for it to be
implemented.
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tourism
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1. Introducere

Comisia Europeand (CE, 2021a) estimeaza ca turismul cultural reprezintd aproximativ
40% din intreg turismul european si cd Uniunea Europeand promoveaza metode balansate
intre cresterea si dezvoltarea pietei, pe o parte, si ingrijirea si prezervarea obiectivelor de
importanta culturald, pe de alta parte. Totodatd, CE (2021b) atestd ca sustenabilitatea si
competitivitatea industriei turistice merg mana In mana, calitatea destinatiilor turistice fiind
influentatd de bogatia aflatd in mediul inconjurator (obiective naturale si culturale). Astfel, se
insistd asupra faptului ca ecoturismul si activitatile din jurul acestuia pot avea un impact
pozitiv asupra economiei locale, ecoturismul devenind “un angajator” pentru zonele rurale sau
slab dezvoltate, si, totodatd, contribuind la protejarea arealelor naturale si la recunoasterea
acestora la nivel local sau national (INCDT, 2015).

Totodata, impactul COVID-19 asupra industriei turismului la nivel mondial este vizibil,
chiar si fara analiza datelor statistice. La nivel national, conform INS (2019 si 2020), judetul
Constanta a fost cel mai putin afectat in luna iulie 2020 de impactul negativ al virusului,
inregistrand un numar total de nnoptari de 1,66 de ori mai mic fatd de luna iulie a anului
antecedent, comparativ cu judete precum Cluj, Brasov, Timis sau Municipiul Bucuresti care,
in aceeasi perioada a anului, au Inregistrat innoptari de 3,51, 2,21, 2,48 respectiv 3,09 de ori
mai putine fatd de luna iulie a anului 2019. De asemenea, INS atestd cd, in cadrul distributiei
turistilor romani in structurile de primire turisticd, in iulie 2020, comparativ cu luna iulie a
anului 2019, distributia a fost mai mare in avantajul statiunilor de litoral, excluzand orasul
Constanta.
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Fig 1. Distributia sosirilor turistilor romani in structurile de primire turistica,

pe zone turistice, Tn iulie 2020 comparativ cu iulie 2019 (%)
Sursa: Institutul Nagtional de Statistica, 2020, Turismul Tn luna iulie 2020

Totodata, conform Volkman, Tokarski, Dincd si Bogdan (2021), furnizorii de servicii
turistice ar trebui, Tn contextul COVID-19, sd se concentreze mai mult pe niste aspecte
diferite, printre care si ecoturismul, sustenabilitatea si zonele necongestionate.

In Roménia, INCDT (2015) atesti ca potentialul de dezvoltare la nivel ecoturistic este
unul major, aceastd tara beneficiind de o multitudine de zone Inca neantropizate, in timp ce
peste 25% din suprafata tarii este protejatd Intr-o forma sau alta. Actualul risc cu care se
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confruntd ariile protejate este cel de taiere si distrugere ilegala a padurilor, lipsa cunostintelor
ecologice a populatiei sau dezinteresul autoritdtilor asupra acestui subiect.

Tn cadrul acestei lucrari, definim sudul litoralului romanesc ca fiind alcatuit din statiunile
st localitatile aflate la sud de Lacul Tatlageac care nu se afla la o distantda de mai mult de 10
kilometri de coasta Marii Negre. Toate localitatile si atractiile studiate se afld sub jurisdictia
administrativ-teritorialda a municipiului Mangalia sau comunei Limanu. Aceste localitati sau
statiuni sunt, de la nord la sud, Olimp, Neptun, Jupiter, Cap Aurora, Venus, Saturn, Mangalia,
Limanu si 2 Mai. S-a decis excluderea din studiu a localitatii Vama Veche, parte componenta
a Comunei Limanu, deoarece tipul de turism practicat preponderent acolo este diferit fata de
cel studiat in cadrul acestei lucrari.

La nivelul localitatilor studiate in aceasta lucrare, putine areale sunt protejate prin lege
sau sunt protejate 1n practica. Studii asupra impactului turistic asupra acestor arii sunt putine,
de aici si unicitatea lucrarii. Spatiul supus analizei este propice nu doar turismului de litoral, ci
si altor forme importante cum ar fi: ecoturism, turism cultural, turism gastronomic,
cicloturism, turism balnear, turism ecvestru. Aceasta Intrunire a mai multor categorii diferite
de turism serveste ca un potential imens de dezvoltare deoarece infrastructura este deja
existentd prin intermediul celei construite pentru turismul de litoral. Acest fapt duce la o
usoard dezvoltare si promovare a turismului natural si cultural prin intermediul celui de litoral,
investitia promovarii fiind relativ mica si intorcandu-se napoi destul de repede (Hohmann
Consulting Group, 2015). Se propune valorificarea urmatoarelor atractii turistice, considerate
de autor (in calitate de localnic si bun cunoscator al zonei) ca fiind suficient de valoroase
pentru a genera fluxuri turistice: Padurea Comorova, Herghelia si Hipodromul Mangalia,
Lacul Mangalia, Ruinele Asezarii Antice Callatis, Moscheea Esmahan Sultan, Lacul Limanu,
Pestera Limanu si Paddurea Hagieni.

2. Succinte aspecte teoretice cu privire la turismul Tn zona de litoral

Putem defini turismul ca o activitate economico-sociala ce s-a dovedit a avea un rol
important In economiile nationale. Acesta presupune o capitalizare asupra unor resurse
antropice sau naturale prin dorinta turistilor, calatorii de scurta duratd in afara localitatilor de
origine, de a vizita aceste atractii. Din punct de vedere social, turistii intrd in contact cu
localnici, care au rolul de a 1i indruma, cunoscand locatiile, istoria si traditiile din spatele lor.

Turismul este o activitate care, intr-o forma sau alta, a existat de foarte mult timp, dar
doar in istoria recentd a fost recunoscut ca un fenomen social si economic. Efectele sale s-au
resimtit si la nivel individual, si prin impactul sdu asupra societdtii. La World Conference on
Tourism din Manila, Tn anul 1980, a fost recunoscuta importanta turismului ,, Turismul este
consideratd o activitate esentiald pentru natiuni datoritd efectelor sale asupra sectoarelor
sociale, culturale, educationale si economice ale societdtilor nationale si relatiilor lor
internationale” (OMT, 1995).

Fiind o industrie ce isi are radacini din nevoile societatii, turismul este dinamic,
orientdndu-se rapid dupd nevoile oamenilor. Dupa Nistoreanu (2005), in conditiile actuale,
economiile super industrializate pierd contactul cu natura si originile societdtii umane, un
numar ascendent de locuitori ai marilor centre urbane doresc sa isi petreaca, cat mai mult,
vacantele in naturd. Astfel, piata se adapteaza in functie de nevoi si, implicit, turismul este
bogat Tn derivate distincte, printre care turism cultural, turism rural, turism Tn arii naturale,
turism de litoral, turism de afaceri, turism balnear, etc.

Litoralul poate fi definit ca zond de contact intre elemente terestre si hidrologice si
reprezintd, prin natura si pozitia sa geografica, un teritoriu propice pentru cele mai diverse
activitati. Turismul de litoral este motivat, in principal, de dorinta de odihna si recreere, dar si
de tratarea unor afectiuni prin cura heliomarind (Dumitrascu, 2018). Comisia Europeana
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(2020) atesta ca, in cadrul strategiei UE, turismul de litoral a fost identificat ca un domeniu cu
un potential deosebit pentru crearea unei Europe Inteligente, durabile si favorabile incluziunii,
fiind cel mai important sector maritim 1n termeni de valoare addugatd brutd si de ocuparea
fortei de munca.

Marea Neagrd reprezintd o zona dinamica si o Intretdiere influenta intre est si vest, tarile
acestel regiuni detindnd o diversitate etnicd si culturald remarcabild, un patrimoniu istoric si
arhitectural bogat si diverse resurse naturale, devenind, astfel, atractivd pentru calatori
(Dimadama si Chantzy, 2014). Turismul cultural reprezintd activitatea turisticd in care
motivatia esentiald a calatorului este de a invata, descoperi si experimenta atractiile culturale
tangibile sau intangibile intr-o destinatie turistica. Aceste atractii sau produse se refera la un
set de trasaturi materiale, intelectuale, spirituale si emotionale distincte ale unei societati care
cuprinde diferite tipuri de artd si arhitecturd, patrimoniu istoric si cultural, literar, muzical,
industrii creative si culturi vii cu sisteme de valori, credinte si traditii, asa cum a fost s-a
definit turismul cultural in cadrul celei de-a 22-a sesiuni a Adunarii Generale OMT (2017).

Unul dintre cele mai vechi tipuri de turism care se Intalneste si in arealul cercetat este
turismul balnear. Acesta se regaseste in scrieri antice grecesti si are un rol important in cele
trei religii principale avraamice. ,,Homer e considerat a fi primul care a laudat calitatile bailor
n tratarea diferitelor tipuri de boli, iar Hipocrat a fost initiatorul terapiei naturale”. Datorita
credintei religioase, conceptului de reintoarcere in naturd si cu ajutorul valorificarii stiintifice,
tot mai multi clienti se orienteaza spre turismul balnear (Ianc, 2005).

Tn ultimele decenii, Tntreg conceptul de turism s-a transformat si a inceput sa valorizeze
destinatii neconventionale. Turistii devin din ce in ce mai activi si sunt interesati de spiritul
locului si de pachetul plin de experiente pe care o poate oferi o destinatie. Astfel,
cicloturismul este o forma de turism sustenabil care s-a dezvoltat in mai toate tarile in ultimii
ani. Acesta reprezintd o forma de turism in care utilizarea bicicletei este o parte integrala a
calatoriei si, de cele mai multe ori, are loc intr-un areal curat, protejat, natural si atractiv. De
asemenea, cicloturismul este o formd de turism blanda cu mediul inconjurdtor si nu necesita
ecologiziri sau mentenanta in plus (Gredicak si Demonja, 2019).

Un alt tip de turism care subliniazd ideea de sustenabilitate si mediu natural este
ecoturismul. Acesta este orientat asupra turistilor care doresc sa experimenteze mediul
inconjurdtor, natural, fara a distruge sau a deranja prea mult habitatele salbatice. Acest tip de
turism se bazeaza pe vizitarea arealelor fragile, in stare nealteratd de om, la scara mica, fiind o
alternativd a turismului de masa. Conform GEN (2016) ecoturismul inseamnd, in final,
calatoria in arealuri naturale, conservarea mediului si imbunatatirea vietii in comunitatile
locale. ,,Construirea unei eco-economii este entuziasmantda si promite satisfactii. (...) Si
probabil cel mai important lucru, vom avea satisfactia sa construim o economie care va ajuta
si nu va submina generatiile viitoare” (Brown, 2001).

3. Metodologia cercetarii

Partea practica a lucrarii are doua directii: o prima directie vizeaza perceptia turistilor cu
privire la turismul din zona de sud a litoralului romanesc, iar a doua directie se referd la
identificarea pozitiei autoritatilor locale asupra dezvoltarii turismului alternativ, fie turism n
arii naturale, cultural, turism gastronomic, cicloturism sau turism balnear.

In cadrul metodelor specifice de cercetare au fost aplicate interviuri adaptate citre doud
institutii, una publicd si una de cult. Primdria Municipiului Mangalia si Cultul Musulman din
Mangalia. Primaria Municipiului Mangalia raspunde de anumite obiective vizate de cercetare,
iar pozitia pe care aceasta o ia in legiturd cu subiectul ales are o influentd directd asupra
viitorului ariilor alese, fie in legiturd cu administrarea si/sau promovarea acestora.
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Reprezentantului unitdtii administrativ-teritoriale i-au fost adresate intrebarile din ghidul de
interviu®.

A fost intervievat si reprezentantul Cultului Musulman din Mangalia, caruia i-au fost
adresate cateva intrebari despre Moscheea Esmahan Sultan si despre impactul cultural si
turistic pe care aceasta 0 poate avea. S-a urmdrit obtinerea unor informatii cu privire la
activitatea de turism prezenta si de viitor @.

Pentru a afla opinia turistului roman asupra acestor atractii alternative s-a realizat o
cercetare folosindu-se ca instrument un chestionar cu 22 de intrebari. Acesta a fost postat
(online) pe diferite forumuri publice (25-28 martie) si a returnat 119 raspunsuri. Respondentii
s-au incadrat Tn categorii sociale diferite, fie de varsta, mediu de provenienta, venit lunar sau
ocupatie actuala. Cercetarea a avut ca obiective, legate de statiunile turistice Olimp, Neptun,
Jupiter, Cap Aurora, Venus, Saturn, Mangalia si 2 Mai: aflarea frecventei si perioadei
petrecute (O1), identificarea parerii turistilor cu privire la calitatea serviciilor (02),
determinarea nivelului de interes cu privire la formele alternative de turism care sunt sau pot
fi practicate in zona (O3). De asemenea, s-a dorit sa se afle cat de cunoscute sunt atractiile
naturale sau culturale aflate in zona aleasa (O4).

4. Principalele rezultate

Rezultatele chestionarului releva opiniile respondentilor cu privire la tipurile de turism
alternativ propuse, dar si la adresa ofertei actuale a statiunilor turistice din sudul litoralului si
frecventa cu care acestia le viziteaza, acolo unde este cazul.

Nu Da, una dintre

26.05% ele
29.41%

Da, mai multe
statiuni
44.54%

Fig. 2. Distributia raspunsurilor la intrebarea ,,Ati vizitat in ultimii 5 ani una sau mai multe dintre
statiunile turistice Olimp, Neptun, Jupiter, Cap Aurora, Venus, Saturn, Mangalia si 2 Mai?”
Sursa: Realizat in urma prelucrarii datelor din chestionar, 2021

Conform datelor analizate, 26,05% din respondenti nu au vizitat niciuna dintre statiunile
vizate 1n cadrul cercetarii, 29,41% au spus cd au vizitat una dintre statiuni, iar 44,54% au
vizitat mai multe statiuni dintre cele opt propuse. Din aceste date putem concluziona ca
turismul de litoral din Romania inca este atractiv pentru romani. Cele mai vizitate statiuni,
dintre cele propuse in chestionar, conform respondentilor, sunt Mangalia 19%, Venus 15%, 2
Mai 11%.
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Fig. 3. Cele mai vizitate statiuni din sudul litoralului in randul respondentilor la chestionar
Sursa: Realizat in urma prelucrarii datelor din chestionar, 2021

Din cei 26,1% care au raspuns c¢a nu au vizitat aceste statiuni, majoritatea si-au motivat
raspunsul spunand cad nu sunt atrasi de aceasta zond, sunt nemultumiti de serviciile oferite in
aceste statiuni sau pe intreg litoralul romanesc, simt cd aceste statiuni nu sunt pentru categoria
lor de varsta, sunt nemultumiti de raportul calitate-pret, considerd zona ca fiind slab
dezvoltatd sau sunt nemultumiti de atractiile turistice limitate.

Majoritatea respondentilor, 53,8%, nu petrec mai mult de cateva zile pe litoral, 26,1%
petrec intre sapte si 14 zile, iar 14,3% petrec mai mult de 14 zile pe litoral. Restul de 5,8%
locuiesc pe litoral sau nu l-au vizitat deloc in ultimii cinci ani. 42% din turistii care au vizitat
litoralul cateva zile au atestat ca au vizitat zona de mai multe ori intr-un sezon estival, 51,6%
din cei care au vizitat litoralul intre 7 si 14 zile 1-au vizitat de mai multe ori, alaturi de 76,4%
din cei care au petrecut mai mult de 14 zile pe litoral. Un sfert dintre respondenti au vizitat
litoralul de doua ori pe an.

Cele mai populare activitati pe litoral au fost: petrecutul timpului pe plaja — 95%, servitul
mesei la restaurant — 71,4%, vizitatul atractiilor turistice naturale sau culturale — 44,5% si
odihna in spatiu de cazare - 30,3%.

Turistii au ales litoralul romanesc din mai multe motive, printre care, raportul calitate-
pret —49,6%, proximitatea fatd de casa — 42,9% si datoritd altor obiective turistice din zona —
25,2%. Majoritatea respondentilor au spus ca sunt interesati de obiective turistice naturale sau
culturale, 42% au fost foarte interesati, 23,5% au fost interesati, 21,8% au fost neutri, 5,9% nu
au fost foarte interesati, iar 6,7% nu au fost interesati deloc.
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Fig. 4. Distributia raspunsurilor la intrebarea ,,Cat de interesat ati fi sa vizitati

si alte obiective turistice din zona litoralului (culturale sau naturale)?”
Sursa: Realizat in urma prelucrarii datelor din chestionar, 2021

Din aceste rezultate putem deduce ca in randul turistilor se afld un procentaj semnificativ
care ar vizita atractii turistice alternative. Dintre tipurile de atractii alternative prezentate
67,27% ar vizita atractii naturale, 49,6% ar vizita atractii culturale, 35,3% sunt interesati de
turism ecvestru, 31,9% de turism balnear, 17,65% de cicloturism si doar 0,8% ar veni pentru
turism gastronomic, restul de 5% nu sunt atrasi de niciuna dintre optiunile oferite.

Cele mai cunoscute atractii propriu-zise sunt Ruinele Cetatii Callatis — 44,5%, Herghelia
Mangalia — 37%, Lacul Mangalia si Lacul Limanu, ambele cu cate 36,1% si Pestera Limanu
cu 24,4%. Cele mai putin cunoscute atractii au fost Moscheea Esmahan Sultan — 21%,
Padurea Comorova — 10,9% si Padurea Hagieni cu 9,2%. Un numar destul de mare, 33,6%,
nu cunosteau niciuna dintre atractii.

Ruinele Cetatii Callatis 45%
Herghelia Mangalia 37%
Lacul Limanu 36%
Lacul Mangalia 36.10%
Pestera Limanu
Moscheea Esmahan Sultan 21%
Padurea Comorova 10.90%
Padurea Hagieni 9.20%

Fig. 5. Cele mai familiare atractii turistice naturale sau culturale in rdndul respondentilor
sSursa: Realizat in urma prelucrarii datelor din chestionar,2021

Desi la una dintre intrebarile anterioare doar 0,8% ar veni pe litoral pentru turism
gastronomic, din 119 respondenti, 91,6% au spus cd sunt interesati sd participe la un festival
gastronomic cu mancare specifica zonei. Prin acest fapt putem concluziona ca turistii nu ar
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vizita zona exclusiv pentru un astfel de festival, dar, dacd acesta se desfisoard in timpul
sejurului lor la mare, multi ar participa.

Intrebati daca sunt familiari cu existenta unor servicii de tratament, de recuperare sau
balneoclimaterice din zond 53,8% au raspuns ca nu, iar, intrebati daca sunt interesati sa
participe, 11,1% erau foarte interesati, 23,1% erau doar interesati, 30,85% erau neutri, 17,9%
nu erau foarte interesati, iar 17,1% nu erau interesati deloc. Turismul balnear este mai putin
popular in randul respondentilor mai tineri, niciun respondent sub 18 ani nu a fost interesat
sau foarte interesat, 31% din respondentii cu varstele intre 18 si 35 au fost interesati sau
foarte interesati, alaturi de 58% dintre cei cu varstele intre 36 si 55 si 50% dintre cei cu
varstele peste 55.

Peste 55 de ani 50%

Intre 36 sisi 55 de ani 58%

Intre 18 si 35 de ani 31%

Sub 18 ani 0%

0 10 20 30 40 50 60 0

Fig. 6. Procentajul respondentilor, pe categorie de varsta, care au raspuns cu ,,Interesat”

si ,,Foarte interesat” la intrebarea: ,,Cat de interesati sunteti de participarea la turismul balnear?”
Sursa: Realizat in urma prelucrarii datelor din chestionar, 2021

Dintre respondenti, 68,9% ar fi dispusi sa se deplaseze cu bicicleta in timpul vacantei, iar
31,9% ar fi foarte interesati sa practice echitatie in timpul sejurului pe litoral, 19,4% ar fi
interesati, 16% au fost neutri, 19,3% nu ar fi prea interesati, iar 13,4% nu ar fi interesati deloc.

La ultima Tntrebare a chestionarului, 30,3% au raspuns ca raportul calitate-pret le-a
influentat foarte pozitiv sederea, 22,7% au fost influentati pozitiv, 33,6% nu au fost influentati
nici pozitiv, nici negativ, 5% au fost influentati negativ si 8,4% au fost influentati foarte
negativ. Din raspunsurile ultimei intrebdri putem concluziona ca, pentru majoritatea
respondentilor la chestionar, statiunile din sudul litoralului romanesc nu sunt considerate prea
scumpe si nici nu oferd produse de calitate foarte slaba.

Sinteza interviurilor cu reprezentantii institutiilor este redatd in continuare.

In dialogul cu reprezentantul Primariei Municipiului Mangalia, acesta a admis ci
institutia pe care o reprezintd se pozitioneaza ferm in favoarea investitiilor in turism, acestea
fiind o prioritate. Investitiile au loc la nivel public, cat si la nivel privat, sudul litoralului fiind
intr-o continua crestere la nivel turistic. Unitatea administrativ-teritoriala se pozitioneaza in
favoarea ideii ca turistii ar trebui sa aiba un sejur cit mai lung si cd unitdtile hoteliere sunt
incurajate sa ofere pachete cat mai diversificate, atractive si destinate preponderent turismului
familial.
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La nivelul atractiilor prezente in interiorul municipiului, Primaria, intrebatd despre
punerea in valoare a Padurii Comorova, a considerat ca investitiile actuale Tn turismul de
aventura (Parc Aventura Neptun), au determinat un impact pozitiv, acestea desfasurandu-se si
in extrasezon. Din punct de vedere al turismului durabil, turismul de aventurd este considerat
unul dintre cele mai periculoase pentru habitatele naturale (Mihalic, 2005), dar trebuie
apreciat faptul ca exploatarea habitatului astfel este mai prielnic decat distrugerea lui Tntru-
totul pentru crearea unui alt tip de investitii. Turismul cultural este apreciat de catre autorititi,
acest fapt se poate vedea si prin investitiile pentru punerea in valoare a unei parti, destul de
mici, a ruinelor Cetatii Antice Callatis, autoritatea locala considerand, totusi, ca acestea sunt
mai apreciate de turisti in extrasezon. Intrebati despre fezabilitatea organizirilor unor
evenimente culturale gastronomice, primaria s-a declarat in favoarea acestui aspect odata cu
trecerea impactului negativ al pandemiei.

In legiturd cu combaterea efectelor negative ale poludrii, autoritatea locald a precizat
existenta unor masuri n acest sens. O masura poate fi considerata si recenta investitie in piste
pentru biciclete in interiorul statiunii Saturn cu posibilitatea de Tnchiriere a bicicletelor. Pe
viitor, se vor continua investitiile Tn acest domeniu. Similar, reprezentantul institutiei a atestat
ca turismul balnear este, Tn continuare, promovat si cd urmeaza investitii pentru modernizarea,
reabilitarea si extinderea Sanatoriului Balnear si de Recuperare Mangalia.

In urma acestui interviu, poate fi apreciat faptul ci, in unele aspecte, tipul de turism
alternativ propus in aceasta lucrare este pus in practica, cel putin pe partea culturald, balneara
si de cicloturism, dar aspectul natural este, in mare parte, absent.

Al doilea interviu a fost realizat cu imamul Moscheii Esmahan Sultan din Mangalia.
Acesta s-a declarat Tn favoarea turismului, considerand acesta ca fiind o modalitate buna
pentru a promova moscheea nu numai la nivel local, ci si international. Acesta a atestat ca,
prin intermediul internetului si a mass-mediei, lacasul de cult este promovat cu ajutorul unor
terti. Totodatd, turistii care au vizitat lacasul pana 1n prezent au aflat de acesta prin
intermediul metodelor enumerate anterior, dar si prin relevanta istorica, fiind dornici sa afle
mai multe despre traditiile si religia practicata, facand comparatie cu ceea ce au intalnit Tn
Turcia. Pand in anul 2019, monumentul istoric a fost foarte popular si in randul turistilor
strdini, in special celor din tari precum Polonia, Rusia, Germania sau Franta. Din randul
tarilor predominant musulmane, aceasta a fost vizitata doar de turisti din Turcia, dar impactul
negativ al COVID-19 s-a resimtit i asupra acestei atractii turistice, lipsa vizitelor de la turistii
straini resimtindu-se in anul 2020.

Din pacate, imamul a atestat ca turismul nu este o sursa de venit pentru comunitate si, in
lipsa oricaror fonduri, nu se pot organiza evenimente culturale, singurul fiind un documentar
despre moschee realizat inanul 2017.

Din acest interviu putem extrage faptul cd, in randul membrilor din comunitatea
musulmana din Mangalia, turismul cultural este vazut favorabil, reprezentaind o metoda buna
pentru a promova edificiul, cultura si traditiile lor, dar progresul dezvoltarii in acest aspect
este stopat de lipsa interesului din partea autoritatilor, dar potentialul este mare avand in
vedere prezenta turistilor straini fard vreo promovare costisitoare.

Din cele douad interviuri reiese faptul ca reprezentantii celor doud institutii sunt in acord
legat de ideea ca atragerea turistilor reprezintd o prioritate si o varianta de dezvoltare si, chiar
daca, conform INS (2020), impactul COVID-19 a fost mai mic asupra statiunilor din litoral,
acesta s-a resimtit destul de puternic in zona evenimentelor culturale. Desi reprezentantul
primariei considera ca turismul cultural in Mangalia este activ preponderent in e Xtrasezon, cel
al institutului de cult accentueaza faptul ca majoritatea turistilor ajung in timpul sezonului
estival.
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5. Concluzii

Desi cercetarea de fatd are anumite limite, cum ar fi numarul de respondenti sau de
interviuri, (de exemplu oficialii Primariei Limanu nu au raspuns din cauza constrangerilor de
timp), totusi ~ Se pot extrage multe concluzii, de la posibilitatea unei implementari usoare a
turismului alternativ cu ajutorul infrastructurii existente pe litoral, la dorinta pe care si-au
manifestat-o respondentii la chestionar de a consuma un astfel de turism. Pe de altd parte,
oficialii intervievati sunt interesati si iau anumite masuri active pentru a indrepta litoralul,
macar partial, spre aceasta directie. Problemele cu care se confruntd aceasta noud directie si,
cumva, turismul de litoral intrutotul raman aceleasi: de imagine, de promovare, de alocare a
unui buget, de conservare a atractiilor pe care le avem. Aceste probleme imping turistul
roman, sd aleagd ani la rand alte variante. Organizatiile nonguvernamentale, autoritatile locale,
operatorii economici sau simpla fortd civicd nu pot sd tind locul autorititilor publice
pertinente, a caror lipsa se resimte ani la rand din ce in ce mai tare.

Lipsa unui plan national, centralizat, de promovare, a unui buget adecvat conduc litoralul
catre a fi ldsat in urma pana si de competitori neluati in calcul. La nivel mondial sunt cazuri,
nu putine, in care, prin intermediul turismului, tarile au reusit sd-si redreseze economiile si
chiar sa-si depaseasca propriile recorduri. Tari precum Islanda sau Costa Rica ar trebui sa
devina exemple pentru Romania si sa aminteasca constant de impactul pozitiv pe care il poate
avea turismul, Tn special cel Tn arii naturale cu care s-au remarcat tarile date exemplu. Din cele
11 regiuni biogeografice europene, 5 se regasesc in granitele Romaniei si acest fapt ar trebui
pus in valoare, turistii strdini, cat si romani, ar trebui sd stie cd un sejur in aceastd tara,
inclusiv in sudul litoralului romanesc, reprezintd un pachet complet de atractii, variate,
naturale, culturale, si, cel mai important, incd neafectate de prezenta, de cele mai multe ori
distructiva, a omului. Investitia in turismul 1n arii protejate poate aduce profit abundent si
acesta duce, implicit, la dorinta de ocrotire si protejare a ariilor.

In incheiere, putem face céteva sugestii prin care s-ar putea depasi situatia actuala fird a
pune prea multd presiune asupra bugetului national. Organizarea de evenimente culturale sau
gastronomice ar trebui sa fie una constantd cu perioade fixe in care acestea au loc anual sau
lunar. Daca nu existd un buget suficient de mare pentru promovare, acestea ar putea, totusi, sa
capete popularitate prin traditie. Totodata, la nivel local, pot fi in incurajate ONG-uri sa preia
in grija ariile protejate, cum s-a intdmplat si cu alte arii din tard, iar, prin donatii de la
comunitate, sd promoveze si sa Ingrijeasca zona.
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Note

@) Ghid de interviu adresat reprezentantului Municipiului Mangalia

Nr. Intrebare
Cum va pozitionati in legiturd cu subiectul turismului de litoral din Romania? Considerati ca
atragerea investitiilor 1n turism sunt o prioritate pentru dumneavoastra?

2 | Care este filozofia conducerii municipiului cu privire la tipul de turism abordat? Credeti ca un numar
mare de turisti care vin pentru perioade scurte strict pentru turismul de litoral este masura care va
aduce mai mult venit municipiului sau credeti ca acesta va veni de la turisti mai putini, dar cu un
sejur mai lung care vizeaza mai multe tipuri de turism?

3 | Exista planuri pentru a pune in valoare si a include in ciclul turistic Padurea Comorova? Dar Lacul
Mangalia?

4 | Vedeti turismul cultural ca o modalitate de a atrage mai multi turisti in perioada estivala? Dar in
extrasezon?

5 | Considerati ca este o idee buna sa se includd in circuitul turistic de litoral si zonele culturale aflate in
interiorul zonei urbane a Mangaliei?

6 | Credeti ca turismul gastronomic si evenimentele culturale sunt o metoda fiabild de a promova
culturile diverse prezente in aceasta zona? Vedeti diversitatea culturald ca o metoda de a atrage venit
din partea turistilor?

7 | Tn trecut s-a promovat mult in aceastd zona turismul balnear, existd posibilitatea intoarcerii
investitiilor catre acest sector?

8 | Existd planuri pentru a promova si a pune in valoare Herghelia si Hipodromul Mangalia?

9 | Credeti ca poluarea poate avea un impact negativ asupra venitului din turism?

10 | Credeti ca cicloturismul este o metoda de a atrage mai multi oameni pe litoral si de a reduce

poluarea?

@ Ghid de interviu adresat reprezentantului Cultului Musulman din Mangalia

Nr. ntrebare
1 | Credeti ca turismul poate sd aduca beneficii comunitétii din care faceti parte? Se iau masuri pentru a
atrage turisti?
2 | Sunt turistii interesati sa viziteze si sa afle mai multe despre religia si cultura musulmana? Dar
despre Moscheea Esmahan Sultan?
3 | Sunt membrii comunitatii interesati in a lua parte in activitati culturale pentru a promova
comunitatea si a atrage turisti?
4 | In prezent, turismul este o sursd de venit pentru comunitatea dumneavoastri?
5 | Sunt turistii internationali interesati s viziteze moscheea? Dar turigtii musulmani din alte tari?
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